PROIECT DIDACTIC

Unitatea scolara:Liceul Tehnologic Electromures - Targu Mures
Modulul I: Politici de marketing
Profesor: Ec. FRANCU Monica - Cecilia
Clasa: a Xll-a
Calificarea profesionala: Tehnician in hotelarie
Nr.ore/saptaméana: 2, din care: T 1si L.T. 1 conform OMEN 3501/29.03.2018 - Anexa 2
Unititile de invatare:
» Mixul de marketing,
» Componenentele unui produs,
» Strategia de distributie,
» Strategia de pret,
» Tehnci de promovare
Tema: Realizarea proiectului sumativ Mixul de marketing al firmei de exercitiu: produs/serviciu,
pret, distributia pe piata, promovare.
Tipul lectiei: Lectie de verificare si apreciere a rezultatelor scolare
Varianta de lectie: Evaluare prin proiect sumativ. Lectie interclase
Durata lectiei: 50 min.
Locul de desfasurare: sala de clasa

Rezultatele invatarii:

Cunostinte

Abilititi

Atitudini

10.1.1. Descrierea elementelor
componente ale mixului de

10.2.1. Identificarea
componentelor mixului de

10.3.1. Manifestarea independentei
in stabilirea componentelor mixului

marketing marketing de marketing

10.1.2. Precizarea elementelor 10.2.2. Identificarea elementelor | 10.3.2. Implicarea activa in
componente ale unui componente ale unui | analizarea produsului/serviciului si a
produs/serviciu in optica de produs/serviciu 1n optica de | politicii de produs

marketing marketing 10.3.3. Argumentarea clara si

10.2.6. Elaborarea strategiei de
lansare a unui nou produs/serviciu
pe piatd

concisd a alegerii strategiei de
produs

10.1.9. Descrierea diferitelor 10.2.9. Alegerea strategiei de 10.3.4. Implicarea proactivd in

strategii de distributie distributie optime stabilirea  strategiei optime de
distributie

10.1.1. Descrierea strategiilor 10.2.10. Elaborarea unei strategii | 10.3.5. Asumarea de riscuri n

de pret ce pot fi adoptate pentru
produsele existente pe piatd

optime de pret in situatia data

stabilirea strategiei de pret optime

10.1.12. Descrierea metodelor si
tehnicilor de promovare

10.1.13. Precizarea
oportunitatilor oferite de
utilizarea internetului in
promovarea produselor

10.2.11. Aplicarea tehnicilor de
promovare

10.2.13. Utilizarea de instrumente
digitale pentru a produce, a
prezenta si intelege informatii
legate de Tntreprindere

10.2.14. Proiectarea unei actiuni
promotionale la nivelul
intreprinderii

10.3.6. Argumentarea rationald a
utilizarii cu  responsabilitate a
mijloacelor media interactive

10.3.7.  Raportarea  creativd  si
expresivd a propriilor puncte de
vedere la opiniile altor personae
(clientii)
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Motivatia:

Tema este valoroasa pentru elevi deoarece prin acest proiect sumativ realizat la finalul ciclului
liceal, ei vor dobéandi competentele necesare in realizarea unui produs, stabilirea pretului,
identificarea canalelor prin care pot sa distribuie produsul respectiv si, nu in ultimul rénd, in
elaborarea instrumentelor de promovare. Toate aceste competente dobandite contribuie la formarea
profilului elevilor Tn calitate de viitori antreprenori sau cumparéatori informati, calitati care conteaza
ntr-un mediu puternic concurential Tn care vor performa in viitorul lor apropiat.

Obiective operationale - la sfarsitul lectiei elevii vor fi capabili:
O1 - Sa identifice elementele mixului de marketing;

02 — Sa prezinte caracteristicile produsului;

O3 — Sa argumenteze modalitatea de stabilire a pretului;

04 — Sa expuna canalele de distributie;

O5 — Sa descrie instrumentele de promovare utilizate.;

Strategia didactica :

- Tipuri de experiente de invatare: bazate pe cercetare si lucrari practice;

- Sistemul metodologic: inviatarea prin descoperire si problematizarea, care se combind cu:
algoritmizarea, studiul de caz, exercitiul, conversatia, explicatia;

- Sistemul resurselor curriculare: planul de invatamant, programa scolara, manuale, resurse
multimedia (videoproiector, calculator);

- Forme de organizare: frontal, individual, activitate pe grupe “Firma de exercitiu”;

- Instrumente de evaluare: observarea sistematica a activitatii elevilor, portofoliile firmelor de
exercitiu, prezentare PPT, analiza site-ului firmei de exercitiu, mijloace media si fisa de
evaluare a grupelor.

Bibliografie :

Bocos, M., Ionescu, M., Tratat de didactica moderna, Editura Paralela 45, Pitesti, 2009;

Capota V., Popa F., Ghinescu C., Marketingul afacerii, Editura AkademosArt , Bucuresti, 2006;

Chisg, Al., Marketing in Turism, Presa Universitara Clujeana, 2006;

Cucos, C., Pedagogie, Editura Polirom, Iasi, 2006;

Dinca C., coordonator, Tehnician in turism, Editura Didactica si Pedagogica R.A., Bucuresti, 2009;

llie S., coordonator, Marketingul afacerilor, Editura Oscar Print, Bucuresti, 2006;

Ilie S., coordonator, Mediul concurential al afacerilor, Editura Oscar Print, Bucuresti, 2007;

Stanciulescu G., s.a., Tehnologia Turismului — manual pentru clasele a X1 —a si a XII - a, Editura

Niculescu ABC, 2016, Bucuresti;

9. Dorin V.B., Bechet 1., Politici de marketing-auxiliar pentru clasa a Xll-a, Editura CD PRESS,
Bucuresti;

***Auxiliar curricular, Ministerul Educatiei si Cercetarii, Proiectul Phare TVET RO 2005/017-

553.04.01.02.04.01.03;

*** Auxiliar curricular pentru Mediul concurential al afacerilor, Ministerul Educatiei si Cercetarii,

Proiectul Phare TVET RO 2005/017-553.04.01.02.04.01.03;

***Curriculum pentru calificarea profesionalda Tehnician in hoteldarie (Anexa 2 la O.M.E.N . nr.

3501/29.03.2018)

***Standardul de Pregatire Profesionala, Calificare: Tehnician in hotelarie (Anexanr. 4 la O.M.E.N.C.S.

nr. 4121 din 13.06.2016);
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DESFASURAREA LECTIEI

Momentul Activitatea Activitatea Durata Metode Mijloace de |Forme de
lectiei profesorului elevului min. didactice invatamant evaluare
Moment Saluta elevii. - Raspund la salut 3 Conversatia
prganizatoric Face prezenta si noteaza absentii - Anunta elevii absenti
Anuntarea Profesorul va enunta subiectul si va informa elevii |- Elevii sunt atenti si raspund la 7 Conversatia Caiet
pbiectivelor cu privire la obiectivele lectiei. intrebari Expunerea Portofoliul
Identificarea elementelor mixului de marketing; firmei de
Prezentarea caracteristicilor produsului; Explicatia exercitiu
Argumentarea modalitatii de stabilire a pretului; Manual
Expunerea canalele de distributie; Calculator
Descrierea instrumentelor de promovare utilizate. Videoproiector
Ecran de
videoproiectie
Sustinerea Profesorul va organiza colectivele de elevi si va | Elevii clasei a XIl —a D: 30 Conversatia Caiet Sumativa
proiectelor face precizari cu privire la modalitatea de apreciere |-  Prezinta proiectul Brainstorming Manual
a calitatii proiectelor Aprecierea de catre colegi, |- Formuleaza argumente Expunerea Calculator
supravegheatd (consens colectiv) - Sustin idei Explicatia Videoproiector
- Trag concluzii Observarea Ecran de
Elevii clasei a Xl —a D: dirijata videoproiectie
- Studiaza atent sarcina de lucru; Studiul de caz Prezentare PP
- Urmaresc cu atentie proiectele; Material video
- Apreciaza prezentarile conform
criteriilor ~ stabilite de catre
profesor
Aprecieri Profesorul va face aprecieri generale asupra | Elevii vor prezenta un punct de | 10 Conversatia
generale, proiectelor prezentate de catre elevi, va | vedere personal cu privire la munca
concluzii, concluziona aspectele esentiale ale cunostintelor | in echipa, dificultatile intalnite In
recomandari evaluate; va aprecia, va evalua si va nota elevii in | realizarea  proiectului, emotiile
functie de respectarea structurii portofoliului. De | trdite. De asemenea, vor transmite
asemenea, va formula recomandari. elevilor un gand de final de ciclu
Se vor acorda note, care vor fi trecute in catalogul | liceal.
electronic pe platforma Adservio.
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COMPETENTE/CAPACITATI VIZATE DE EVALUAREA
MIXULUI DE MARKETING LA FIRMA DE EXERCITIU

COMPETENTA/CAPACITATEA EVALUATA OBSERVATII

Alegerea metodele de lucru

Masurarea si compararea rezultatelor

Utilizarea  corespunzatoare a bibliografiei, materialelor si a
echipamentelor

Corectitudinea si acuratetea tehnica

Organizarea ideilor si materialelor intr-un raport

Calitatea prezentarii

CONTINUTUL STIINTIFIC

PRODUS
- Componente corporale : forma, culoare, design, ambalaj etc ;.
- Componente acorporale : denumire, marca, servicii care insotesc produsul ;
- Comunicatii privitoare la produs : informatiile transmise de producator sau distribuito
rcumparatorulu ipotential ;
- Diversitatea sortimentala.

PRETUL
- Lista cu preturile concurentei ;
- Existenta unui pret al pietei acceptat de majoritatea firmelor concurente ;
- Politica de pret : sd accepte pretul pietei, sa practice un pret mai mare decét concurenta,
sa practice un pret mai mic decét concurenta, sa practice preturi diferite pentru fiecare
segment de piata.

PLASARE
- Canale directe ;
- Canale indirecte ;

PROMOVARE
- Instrumentele de promovare : publicitatea, promovarea vanzarilor, relatiile publice,
forta de vanzare, participarea la targuri si expozitii ;
- Instrumente publicitare : presa scrisa, radioul, TV, afisul, pliantele, brosurile, fluturasii,
agende, calendare etc. ;
- Crearea site-ului firmei de exercitiu.

DIFERENTIEREA PRIN PERSONALUL ANGAJAT
- Competenta ;
- Curtoazie ;
- Credibilitate ;
- Seriozitate ;
- Receptivitate ;
- Comunicare.
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ANEXA 1 - CRITERII DE APRECIERE A PROIECTULUI (CONSENS COLECTIV)

ch: Criteriul Punctaj Pun“?_ é’_btmut Observatii
1. | Captarea atentiei 5p
2. | Organizarea generala a muncii in echipa 10p
3. | Eficacitatea managementului timpului si 10p
sarcinilor
4. | Eficacitatea adoptarii rolurilor in echipa 10 p
(exprimare)
5. | Atitudinile individuale 10p
6. | Conceptul estetic al produsului 10p
7. | Continut stiintific 20p
8. | Originalitate 10p
9. | Atmosfera creata op
10. | Argumentarea ideilor 10p
TOTAL 100 p

Portofoliul profesorului Francu Monica-Cecilia

Ling




